Missie

Techno is beweging.
Een ritme dat de natuur volgt,
en energie die ons samenbrengt.

Techno geworteld in de natuur,
en beats geboren uit wind en water.
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Stijl van Communicatie

FORMEEL

Wanneer te gebruiken?

= Persberichten

« Samenwerkingen

« Eventvoorstellen

« Festivalaanvragen

* Website bio

« Communicatie met professionals.

Toon Kenmerken:

« Formele taal: Handhaaf een professionele
toon die de academische degelijkheid en de
multidisciplinaire aard van de minor
weerspiegelt.

Duidelijk en precies: Vermijd
dubbelzinnigheid en wees direct over de
voordelen en vereisten van het programma.
Respectvol en gezaghebbend: Zorg ervoor
dat de toon expertise uitstraalt en de hoge
standaarden van de instelling weerspiegelt.
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Logo

Het gebruik van het logo is van cruciaal belang voor het behoud van
een consistente merkidentiteit over verschillende media.

Hier zijn enkele regels om te volgen bij het gebruik van het logo en
de varianten ervan:

Zorg voor contrast en leesbaarheid bij kleurkeuzes:

Do: Don’t:

INFORMEEL

Wanneer te gebruiken?

Sociale media
Gig-promoties
Eventposters
Merchandise-lanceringen
Community-interactie

Toon Kenmerken:

B : midt

B B i B B it
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Muziek covers

Voorbeelden van muziek covers binnen de stijl.
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Mockups

Mockups van producten in de stijl.
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Conversational: Spreek direct tegen studenten,
met een aansprekende en ontspannen stijl die hen
het gevoel geeft dat je met hen praat, niet tegen
hen.

Aansporend en enthousiast: Gebruik motiverende
taal om studenten enthousiast te maken over het
programma en laat zien hoe het hen ten goede
komt.

Inclusief: Zorg ervoor dat alle studenten zich
welkom voelen, ongeacht hun achtergrond of
studiegebied.

Kernwaarden
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Typography

Archivo

Used for header and text.

PAGE 13

Logo

Zorg voor contrast en leesbaarheid bij kleurkeuzes:

Don’t:

E

Do:

B B mict B B mict
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Inspiratie,
Meeverend,
Passie,
Bloei,
Harmonie,
Authenticiteit

en Energiek

midt

Typography

Doelgroep

Geselecteerde doelgroep:

De geselecteerde doelgroep is 18-40 jaar oud,
progressief, alternatief en maatschappijkritisch. Ze
hechten waarde aan vrijheid, zelfexpressie en een
lifestyle die natuur en nachtcultuur omarmt.
Duurzaamheid, inclusiviteit en gemeenschap
staan centraal in hun overtuigingen. Deze groep
streeft naar authenticiteit, vermijdt
oppervlakkigheid en zoekt oprechte ervaringen.
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Kleuren

« Diep Mahonie — Een rijke,
warme en verfijnde tint die
een balans vindt tussen
dieprood, kastanjebruin en
een vleugje pruim. Deze kleur
straalt luxe, diepte en —_—
elegantie uit en roept
associaties op met klassiek
houtwerk, fluweelachtige
stoffen en tijdloze verfijning.

« Een diepe, roestachtige
roodbruine tint die doet
denken aan verweerde
metalen, oude bakstenen en
aardse structuren. Deze kleur
staat voor rauwheid, warmte
en authenticiteit, en voegt
een organisch contrast toe
binnen een verder koel
kleurenpalet.

* Eenkalme, neutrale
achtergrondkleur die fungeert
als lege canvas voor de
andere kleuren. Dit grijs zorgt
voor balans en een

e L
passend bij een abstracte
techno-esthetiek waarin
geluid en visuele kunst
samensmelten.

" HAAAAAA
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Avenir

Used for header and text.
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Logo

Het gebruik van het logo is van cruciaal belang voor het behoud van
een consistente merkidentiteit over verschillende media.

Hier zijn enkele regels om te volgen bij het gebruik van het logo en
de varianten ervan:

Zorg voor contrast en leesbaarheid bij kleurkeuzes:

Do: Don’t:

B ! midt

B B mict B BT it
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Templates

These two template variants can be used in any text-focused social media posts.

0 Boris Schmidt

PAGE 19

#D77251

#010101

‘ Boris Schmidt

« Een mysterieuze en

introspectieve kleur die
balanceert tussen kil en
warm, precies zoals techno
dat doet. Dit paars staat voor
underground clubcultuur,
spiritualiteit en het
onbekende. Het wordt
gebruikt in accenten,
schaduwen en glitch-effecten
binnen de visuele stijl.

* Menselijke warmte in een

verder koele en donkere
sfeer. Dit is het vuur in
techno: de rauwe emotie van
de beats, de zweetdruppels
op de dansvloer en de
organische energie van de
muziek.

« De kleur van de nacht, van

duistere clubs en eindeloze
sets. Zwart geeft diepte,
intensiteit en kracht aan de
branding. Het wordt gebruikt
voor typografie, logo’s en
strakke composities binnen
visuals, waardoor het
minimalistisch en toch
impactvol blijft.

Kleuren

Primaire Secondaire
| |

#381C22 #D77251 #CD4B2C

PAGE 11




